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Finansiella kommentarer koncernen perioden januari - mars

- Koncernens nettoomsattning uppagick till 17 535 tkr (31 939), en minskning med 14 404
tkr 45,1 % i jamforelse med 2022.

- Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) uppagick till =3 918 tkr (2 243), en minskning
med 6 161 tkr i jamforelse med 2022.

- Resultat efter skatt uppgick till -6 163 tkr (162)

- Soliditeten uppgick till 38,36% (55,10)

Nyckeltal i koncernen, TSEK

Koncern Koncern

Jan - Mar 2023 Jan - Mar 2022

Nettoomsattning 17 535 31939
EBITDA -3918 2243
Resultat efter skatt -6 163 162
EBITDA % -21,99 6,91%
Antal aktier vid periodens slut 118 502 103 118 502 103
Resultat per aktie sek -0,05 -0,001
Soliditet % 38,36 55,10

(Jamforelsetal inom parentes avser motsvarande period féregdende ar.)
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Vasentliga handelser under kvartal 1, 2023

Koncernen

Nettoomsattningen i EasyFill-koncernen for kvartal 1 2023 uppgick till 17 535 tkr (31 939), en
minskning med 14 404 tkr. Ebitda uppgick till -3 918 tkr (2 243) en minskning med 6 161 tkr.
Nettoomséttningen i jamforelse med samma period foregaende ar ar tydligt lagre och forklaras
av att EasyFill AB har inte haft ndgon stérre installation under kvartalet sdsom féregdende ar.
Enjoy Sales har haft en nettoomsattning som prognostiserat, dock lagre i jamforelse med 2022
som paverkades av hog efterfrdgan efter tidigare coronarestriktioner. Ebecos nettoomséttning
paverkades i kvartalet av en minskad efterfrdgan pa slapvagnar fran vara befintliga stérre
kunder och en flytt framat i tiden avseende order pa specialsldpvagnen Mobiheat. | koncernens
resultatrdkning ingar avskrivningar av koncerngoodwill med 404 tkr, vilkken med det ar fullt
avskriven.

Forsta kvartalet var fullt fokuserat pa EuroShop och att fa i gdng marknadsféringen av EasyFill
och vara produkter. Vi har fortfarande en bit kvar innan vi har alla processer pa plats men vi blir
battre och béttre for varje dag. Vi arbetar med aterkommande méten for vara deldgare och
kunde under kvartalet genomfdra vart forsta Earnings call, ndgot som nu skall bli
aterkommande.

| sammanfattningen nedan sarredovisas ej finansiellt utfall foér dotterbolagen Ebeco AS, EasyFill
GmbH eller EasyFill Merchandising Solutions Limited. Bolagen ingar i sin helhet i koncernens
utfall for kvartalet.

EasyFill

Nettoomsattningen i EasyFill fér kvartal 1, 2023 uppgick till 2 131 tkr (8 823), en minskning med
6 692 tkr. | jamforelseperioden for 2022 ingick tva stora leveranser av TurnLoader Ambient,
cirka 130 sektioner till butiker i Tyskland.

| 6vriga externa kostnader forsta kvartalet 2 238 tkr (1 356) ingar kostnader for medverkan i
Euroshop med cirka 850 tkr.

Forandrad avskrivningstid for immateriella tillgdngar/materiella tillgangar medfor en 6kad
avskrivning med 415 tkr for kvartalet.

Agarlan fr&n narstdende uppgér per 31 mars till 7 000 tkr férdelat pd 6 000 tkr fr&n Future Mind
Invest AB, Hakan och Tobias Sjdlander och 1 000 tkr fran Kenty Invest AB, Richard Bagge.
Agarlanen har upptagits pa marknadsméssiga villkor.

Arbetet med att anpassa EasyFill for forsaljning via partners fortsatter. | det arbetet ingar att
skapa partnerportaler dar vi kan presentera relevant material for de partners som vi nu tranar i
att sélja vara produkter. Under kvartal 2 4r malet att vara partners ska kunna hantera alla
eventuella "svarigheter” som paverkar férsaljningen, och darmed kunna 6ka séljaktiviteten.

Under kvartalet genomfordes en av EasyFills viktigaste marknadsaktiviteter i och med retail-
méassan EuroShop i Disseldorf, Tyskland. Massan gar av stapeln under fem dagar var tredje ar
och &r en av varldens stérsta inom omradet. | &r bestod den av 1830 utstéllande féretag och
81 000 deltagare fran totalt 141 olika lander. Mycket tid och energi har lagts ned pa att planera
och genomfdra vart deltagande, dar vi byggde upp en “butik” pd 60 kvadratmeter med
roterande hyllor fér en mangd olika kategorier.

Fokus for EasyFill var att marknadsfora vara produkter och vara partners i Europa. Vi fick en
stark start ndr massan startade och redan férsta dagen hade vi lika manga leads som under
hela EuroShop 2020. Vara produkter &r valdigt Iatta att fa respons pa och sa far vi allt fran
skolelever, distributdrer, butiksbyggare, butiker, butikskedjor, tillverkare, kollegor i branschen
och varumarken att bestka oss. Det ar inte antalet leads som &r viktigast utan att vi fatt besok
av de som tar beslut nar det galler ink6p. Under massan fick vi besok fran 96 lander och vi
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skannade cirka 1400 namnbrickor. Massan visar att det finns ett stort intresse hos butikerna
samt att det finns ménga bolag som &r intresserad av att bli dterforsaljare pa olika marknader.
Vi kan ocksa se ett stigande intresse hos tillverkarna av butiksinredning nar det géller
TurnLoader Ambient samt ett flertal nya kyltillverkar som ar intresserade av att integrera
TurnLoader MultiDeck.

Det stora arbetet har efter massan varit att hantera besokarna samt skapa nya rutiner hur leads
ska hanteras i vart CRM-system. Leadsen har fordelats och de forsta initiala métena med
prospekten har paborjats bade via Teams och besok i butiker. Det hér ar ett arbete som &r
tidskrdvande och det kan ocksa ta lang tid innan affarerna kommer, men utan prospekt inga
affarer.

Frén var nystart har vi haft fokus att bli starkare pé sociala media och for att stotta partners har
vi spelat in videos i konceptbutiken EDEKA Schmoll i Kassel. | den pébdrjade
marknadsforingssatsningen pa LinkedIn ser vi att vi har 6kat synligheten och rackvidden, och
det har ocksa gjort att d&ven vara partners far forfrdgningar om vara produkter. Vi fortsatter var
strategi runt att synas med vara produkter for att skapa hogre efterfrdgan hos de storre
butikskedjorna.

Enjoy Sales

Nettoomsattningen for Enjoy Sales under kvartal 1 2023 uppgick till 9 861 tkr (13 664), en
minskning med 3 803 tkr. Ebitda uppgick for kvartal 1 till 546 tkr (2 783) en minskning med

2 237 tkr. Under 2022 paverkades efterfrdgan och forséljningen av majligheten for restauranger
och barer att ha d6ppet efter tidigare coronarestriktioner.

Vi har kunnat se en 6kad efterfrdgan av kylskdp och under de férsta manaderna av aret har
nagra storre leveranser genomforts till ndgra av de stérre eventarenorna i Stockholm. Var
beddmning fran tidigare rapport visade sig inte riktigt stamma da kvartal 1, 2023 inte nadde lika
stor foérséljning som 2022 utan blev mer likt tidigare ar. Overgdngen till nya leverantérer har
som vi namnt tidigare medfort ett storre lager, men det innebar ocksa att vi ar val férberedda
infor hogsasong.

Ebeco

Nettoomsattningen i Ebeco for kvartal 1 2023 uppgick till 6 805 tkr (14 191), en minskning med
7 386 tkr, justerad for internférsaljning till EasyFill var minskningen 4 232 tkr. Ebitda uppgick for
aret till -1 128 tkr (-610) en minskning med 518 tkr. | nettoomséttningen for Ebeco ingar
internforsaljning med 19,8% (29,9). Den lagre omsattningen avser slapvagnsforsaljning och
sektioner/hyllor till EasyFill.

Ebeco s.r.o har upptagit ett 1an fran Ebeco Slovakia s.r.o pa 2 000 tkr. Ebeco Slovakia s.r.o ags
av narstéende till 50 %, Henning Bersagel och 30% av Easyfill AB. Agarldnen har upptagits pa
marknadsmassiga villkor.

Det har varit en mycket lugnare start dn vanligt pa produktionen, mycket pa grund av
varldslaget som paverkat energipriser och inkdpspriser. Varldslaget paverkar ockséa forsaljning
av sldpvagnar och just nu fokuseras mycket av produktionen pé TurnLoader for att sékerstélla
kommande volymforfragningar senare under aret.

Under kvartal 2 kommer Ebeco att producera prototyp nr tva av MH160-320k fér MobiHeat. For
att mota framtida behov ar vi i slutfasen av implementering av nytt produktionssystem.
Systemet kommer att vara fullt implementerat under 2023.
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Vasentliga handelser efter kvartal 1, 2023

Koncernen

For hela koncernen har storst fokus efter EuroShop varit att stélla om fran direktférsaljning till
att ga mot partnerforsaljning. Det finns fére och efter EuroShop och det riktiga arbetet bérjar
efter den viktiga massan med att skapa affarer fran de leads som inkommit, ett arbete som
kraver annu mer an sjalva massan. Det viktigaste just nu ar att fokusera och inte springa pa alla
mojligheter pa en gang, och att hjalpa vara nuvarande och framtida partners for att TurnLoader
ska lyckas. Det har ar fokuserat arbete for EasyFill, Ebeco samt Enjoy Sales och det viktigaste
som gors.

Processerna borjar vaxa fram och omstéllningen har paborjats, tyvarr ar det kostsamt att ga
frdn en modell till en ny modell da férséljning alltid tar tid, ndgot som ocksé avspeglas i resultat i
kvartal 1.

EasyFill

Efter forsta kvartalet fortsatter vi den satsningen péa "gerillamarknadsféring” vi paboérjat i sociala
medier. | forsta hand har vi fokuserat pa LinkedIn, dar vi nar beslutsfattare inom butiker,
butikskedjor, varumarken och butiksinredningstillverkare. Som ett andra steg utvidgar vi till
andra kanaler, som exempelvis TikTok och Instagram. Pa dessa kanaler vill vi nd den personal
som arbetar i butikerna, inte bara beslutsfattare. Personalen kan paverka beslut inifran och det
ar dessutom i den malgruppen vi hittar framtidens butikschefer och dgare. Tack vare
innovationskraften i vara produkter och enkelheten i att forstad konceptet med roterande hyllor
har vi redan fatt vad i vara 6gon kan kallas viral spridning. Exempelvis har vara delningar pa
LinkedIn organiskt redan hittat till TikTok, och antalet visningar, gilla-markeringar och
kommentarer ligger langt 6ver vad som kan klassas som normalt foér ett B2B-féretag i EasyFills
storlek.

Ett antal storre butikskedjor i hela varlden har efter EuroShop och efter var marknadsforing
kontaktat bade oss och vara partners och manga diskussioner pagar for att testa vara
hyllsystem och for att besluta om utruliningar. Vi fortsatter vara tester i det tysta och kommer
att uppdatera marknaden nar kontrakten ar pa plats och utrullning sker.

EasyFill AB har tagit ett 1an pa 5 mkr per den 28 april enligt marknadsmaéssiga villkor.

Enjoy Sales

Den beddmning som vi hade om att forsaljningen i kvartal 1 kommer att bli battre an féregadende
ar visade sig att inte riktigt stimma d& en stdrre engangsorder landade i kvartal 2 istéllet for att
bli klar under kvartal 1.

For Enjoy Sales borjar den viktigast perioden dé kvartal 2 &r starten pa hégsasongen for
varumarkesdekorerade kylskap.

Ebeco

Under kvartal tva har tyvarr efterfrdgan fortsatt att ga ner och vi ser en av de samre perioderna
i Ebecos historia. EasyFills omstalining fran direktforsaljning till partnerférsaljning har dven

paverkat var tillverkningsenhet da det ar svarare att prognostisera, vilket bland annat paverkar
inkop av stal, som maste planeras i god tid for att fa bra avtalspriser och tillférlitliga leveranser.

Ebeco &r en viktig pusselbit for koncernen, da all utveckling, anpassning och manualer gors har.
En forutsattning for EasyFill att lyckas ar att vi har en produktion som kan leverera nar
bestallningarna kommer.
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FOr att anpassa oss sa har vi valt att fokusera mer pa slapvagnsforsaljningen. Det ar bra for
Ebeco att ha flera produktlinjer att luta sig mot, och det bor vara majligt att 6ka volymen pa det
har affarsomradet.

Kommentar fran VD

Dags att summera ytterligare ett kvartal och det jag kan konstatera &r att tiden gar fort och att
det finns mycket som jag vill hinna med. Jag kan ibland fa kanslan av att jag borde ha hunnit
dstadkomma mer, men jag vet ocksa att allt inte alltid &r s& enkelt och att saker och ting tar tid.
Jag ar stolt 6ver allt vi gjorde infor och under EuroShop. Jag ar stolt dver hur val vi planerade
och hur val vi genomférde allt. Jag blir stolt nar jag tanker pa alla bestkare och alla "halleluja”-
ogonblick vi skapade. Jag ar stolt 6ver marknadsféringen pa sociala medier som har fatt
miljontals visningar. Jag ar stolt Gver att vi har blivit kontaktade av nagra av de allra storsta
butikskedjorna och inlett dialog. Men det viktigaste ar att jag ar stolt 6ver det arbete som alla
anstallda inom EasyFill-koncernen lagger ner for att dndra en bransch som sett lika ut i manga,
manga ar.

Jag ar inte sa stolt dver att siffrorna inte ar déar vi vill att de ska vara, men min strategi ar att
fortsatta pa den plan vi har och jag har fortsatt tro pa att vi kommer att na ut med vart budskap.
Det tar tid att férandra gamla tankemonster och det vi vill ersatta, det vill sdga en vanlig
standardhylla, kostar en tiondel av var 16sning. Var framgang avgors darfoér av hur vél vi lyckas
kommunicera tid for avkastning pa investeringen (ROI). Vi vet sedan tidigare att den kan vara s3
kort som sex till tolv manader, beroende pa butik och produktkategori, men nu ser vi ocksa hur
yttre faktorer driver p& sdkandet efter nya innovativa I6sningar. Det &r inte Idngre lika enkelt att
hitta personal. Lonekostnaderna 6kar markant. Ravarupriserna stiger och spar pa kostnaden for
matsvinn. Butikerna inser att man behdéver hitta ratt verktyg for att skapa effektivitet, kapa
kostnader och salja mer.

Helst hade vi sjalva kapat kostnader i tillverkningsledet for att Iattare moéta prisdiskussionen och
jamforelsen med standardhyllor, men det &r viktigt att forsta att det har ar mycket mer
komplexa konstruktioner med rorliga delar, som ska klara manga hundratals kilo i vikt och
samtidigt vara sakra och enkla att hantera.

Gerillamarknadsforing, ja vi har under den senaste tiden skapat viral spridning och har fatt vart
stora genombrott med vara snurrande hyllor. For att ge nagra siffror: P4 LinkedIn har EasyFill
fatt 1 630% fler foljare. Vara egna delningar har under det senaste 90 dagarna gillats av 8 500
personer i hela varlden. Vi har fatt vart material delat 700 ganger, som i sin tur har delats dnnu
mer. Vi har, om jag summerar ratt, fatt ndrmare fem miljoner visningar under en manad och till
det kan vi addera att vart material har tio miljoner visningar och har gillats av 300 000
anvandare pa TikTok under samma period. P& sa satt maste man nog 4nda saga att
marknadsforingen den senaste tiden varit en succé. Vara inldgg har ockséa skapat delningar for
vara partners och det var ockséa ett av vara mal. Jag vill ocksa passa pa att tacka de manga
hjalpsamma aktiedgare som har blivit mina 6gon och 6ron pa de sociala plattformarna. Ni har
hjalpt oss halla koll pa vad som sker, samt med era delningar och kommentarer skapat
spridning.

Nu ar det dags att fortsatta marknadsfora oss, prata med kunder, skapa ambassadorer runt om
i varlden och att komma i mal med att hitta en forsta butikskedja som gor en "Schmoll”, det vill
saga att de valjer att gora en utrullning med flera TurnLoader Ambient i flertalet butiker. Vem
blir forst?! EasyFill har centrala diskussioner och férhandlingar med butikskedjor i Norge,
Tyskland, Osterrike, Frankrike, Portugal, England, Australien och USA.



Ceasyfill

Arsstamma
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Arsstamma i EasyFill AB (publ) kommer att hallas i Sollentuna, 30 maj 2023 klockan 16.00, med

mojlighet att narvara digitalt.

Granskning av revisor
Rapporten har inte granskats av Bolagets revisor.

Rapportdatum 2023

Delarsrapport for respektive kvartal publiceras:
Kvartal 2 den 31 augusti,

Kvartal 3 den 23 november,

Kvartal 4 med bokslutskommuniké 29 februari 2024

For ytterligare information kontakta:

Tobias Sjolander, VD
tobias.sjolander@easyfill.se
+46 70 660 54 23

Johan Svedberg, CFO
johan.svedberg@easyfill.se
+46 70 379 20 07

For mer info besok garna:
www.easyYfill.se
www.easyYfillcorporate.com

Offentliggorande

Denna information &r sddan information som EasyFill AB (publ) ar skyldigt att offentliggéra
enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstdende

kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 25 maj 2023.
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Easyfill AB
Resultatrapport
Belopp i TKR

Rorelsens intdkter
Nettoomsattning

Aktiverat arbete fér egen rékning
Ovriga intdkter

Rérelsens kostnader
Handelsvaror

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader
EBITDA

Avskrivningar

Finansiella poster

Rantekostnader och ranteintdkter

Resultat efter finansiella poster och

avskrivningar

Skatt
Resultat for Period

Koncernen
2023-01-01
2023-03-31

17 535

282
17817

11849 -
3744 -

6143 -
3918

1382 -

833 -

6133

6133

2022-01-01
2022-03-31

31939
506

32445
21336
3472

5394
2243

1389

692

162

162
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Moderbolaget
2023-01-01  2022-01-01
2023-03-31  2022-03-31

2131 8823

- 250

70 -

2201 9073

- 1403 5114
- 2238 1356
- 1830 1128
- 3271 1475
- 817 402
- 356 499
- 4444 574
- 4444 574
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Easyfill AB

Balansrapport
Belopp i TKR

Anlaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar
Materiella anlaggningstillgdngar
Finansiella Anlaggningstillgangar
Goodwill

Summa anlidggningstillgangar

Omsattningstillgangar
Varulager

Kundfordringar

Ovriga kortfristiga fordringar
Kassa och Bank

Summa omsattningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Aktiekapital

Fond for utvecklingsutgifter
Fritt Eget Kapital

Summa Eget kapital

Langfristiga skulder
Summa langfristiga skulder

Leverantdrsskulder
Ovriga kortfristiga skulder
Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

Koncernen

2023-03-31  2022-12-31

18 608
7 343
23 237

49188

27 951
7497
2958
1107

39512

88 699

11 850

23 141
34992

10 842
10842

11533
31333
42 865
88 699

19 059
7541
23 249
404
50 253

29109
10 248
6271
2205
47 833

98 086

11 850

29 275
41125

10214
10214

12 168
34579
46 747
98 086
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Moderbolaget

2023-03-31

18 608
603
62 382

81593

3175
2345
4854
422
10 796

92 388

11 850
10587
39 469
61 907

3781
3781

2710
23990
26 701
92 388

2022-12-31

19059
687
62 394

82140

4742
3861
6 059
809
15471

97611

11 850

9109
45391
66 350

3208
3208

1796
26 257
28 053
97611



